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Apstrakt: Cestitke formalnog, ritualizovanog sadrZaja opste su mesto u istoriji secanja
konzumenata Nove godine - jednog od najpopularnijih jugoslovenskih drZavnih prazni-
ka. S obzirom da njihova verbalno-vizuelna poruka otkriva idealne predstave drustva i
pozeljne stilove Zivota, Cestitke se, u ovom clanku, tretiraju kao izvor za razumevanje re-
prezentacija koje je jugoslovensko drustvo koristilo, kako u svrhu samoidentifikacije, tako
s ciliem reprodukovanja vladajuce ideologije. Uzimajuéi u obzir njihov folklorno-komu-
nikacijski i ekonomski aspekt, u radu se analiziraju najzastupljeniji vizuelni motivi na
jugoslovenskim Cestitkama, od Sezdesetih do kraja osamdesetih godina dvadesetog veka i
ukazuje na njihove ideoloske poruke.

Klju¢ne re¢i: novogodisnje Cestitke, folklorna komunikacija, ekonomija, ideologija, vi-
zuelna kultura.

Iako je dvadesetih godina dvadesetog veka upisana u spisak praznika Kra-
ljevine Jugoslavije, Novoj godini se u savremenoj istoriografiji pripisuje status
»novog praznika®, sa znacenjem ideoloskog instrumenta za preusmeravanje emo-
cija gradana ka sekularnim vrednostima i reprezentacijama (Mwnnuhesuh 2007,
169-178). Upkros tome $to je istorija proslavljanja Nove godine u prethodnim
decenijama bila izlozena demistifikacijama i kritikama na rac¢un njene ideoloske i
politicke upotrebe, istraziva¢i ne mogu osporiti da je, uz slicne emocije, ovaj pra-
znik proslavljan i pre Drugog svetskog rata. O tome svedoce kako cestitke, tako
bogati reklamni material iz prve decenije dvadesetih i tridesetih godina dvadese-

tog veka, raznovrsne publikacije, ali i sami nosioci istorije secanja.! Oblikovana

*  sanjalazarevic7@gmail.com/
1 Osli¢nostima i razlikama, pitanju masovnosti i emocionalnog ulaganja u Novu godinu pre i
posle Drugog svetskog rata, traju polemike, pa se ne moze postavljati jasna granica izmedu

meduratnih i posleratnih novih godina. Tako je istorija se¢anja dvosmisleno polje, na osn-
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na prozimanju evropskih iskustava, sovjetskog modela i otvorena za proizvode
popularne kulture, Nova godina je, u Jugoslaviji, proglasena drzavnim praznikom
1955. godine, ¢ime su njen status i znacaj dobili kona¢nu legitimizaciju (Pani¢
2008, 4). Kao praznik koji je bio pristupacan svim ¢lanovima drustva, nezavisno
od njihove ,narodnosti“ i veroispovesti, ili ,statusa“ koji je, u jugoslovenskom
ekonomskom diskursu zamenio ,klasne razlike®, komunikativna i kosmopolitska
Nova godina, na ideoloskom i politickom planu, obuhvatala je vrednosti kako
kapitalistickog Zapada, tako socijalistickog Istoka. Zajedno sa Danom republi-
ke i Prvim majem, ovaj praznik je, zahvaljuju¢i svom materijalnom ,,,estetskom”
i ideoloskom aspektu postao jedan od najpopularnijih u Jugoslaviji, a docnije i
znacajno ,mesto se¢anja“ u postjugoslovenskim nostalgijama.

Slanje cestitki je kao deo novogodisnje kulture, prethodilo proslavljanju
praznika i otpocinjalo desetak dana pre 1. januara. U ovom kratkom periodu
ono je povezivalo ¢itavu zemlju delujudi integrativno na postojece drustvene
krugove i obogacuju¢i ih novim ucesnicima sloZzene razmene (Sturke et. al.
2009, 13). Praksa pismenog Cestitanja koja otpocinje u Britaniji 19. veka, bila
je $iroko rasprostranjena u gradskim sredinama zemalja koje ¢e u¢i u sastav
SFR] ve¢ krajem istog veka, dok u meduratnom periodu pismeno cestitanje
velikih praznika, poput Bozi¢a i Uskrsa i razvoj turizma dovode do sve ma-
sovnije proizvodnje Cestitki i razglednica (Pera¢ 2009, 22). Komunikativnost,
ritualna priroda, komodifikacija i emocionalna funkcija obezbedili su kon-
tinuitet njihovog slanja i uzvracanja i relativnu trajnost kruga ucesnika ove
prakse (Rogan 2005, 72-92). Koriste¢i jezik zasnovan na unutra$njoj, pra-
zni¢noj gramatici putem poruka i znacenja oslonjenih na ideolosku matricu
drustva, novogodisnja cestitka funkcionisala je kao jedan od mehanizama na
koje se oslanjala reprodukcija dominantnog vrednosnog sistema (Davis 2005,
163-178). Trajnost ove prakse koja, u proteklih deceniju i po dozivljava jednu
od najradikalnijih transformacija prelaskom u virtuelni prostor, govori u pri-
log njenom simbolickom znadaju, te ponovno ¢itanje vizuelnog aspekta ovih
poruka omogucuje uvid u ideoloski prostor na koji su se praznici oslanjali
i koji su reprodukovali (Desai 1982, 5-8). Pismeno cestitanje Nove godine,
svakako ima znatno $iri socijalni i geografski kontekst od jugoslovenskog i
deo je kolektivnog diskursa novogodisnje kulture koja ukljucuje stalnu inte-
rakciju aktera, narativa i praksi, te podrazumeva preplitanje i ukrstanje slic-
nih vizuelnih i verbalnih motiva preuzetih iz razli¢itih kulturnih prostora.
Uprkos tome, pojedini motivi, prostorni raspored, izbor i upotreba situacija i
predstava, akcentovanje jedne ili druge grupe artefakata govori o postupcima
socijalne identifikacije, o vrednostima koje su negovane i stilovima zivota koji
su bili preporuceni. Novogodi$nji simbolicki repretoar korespondira sa pred-

ovu razgovora sa svedocima i uvida u reklamni materijal, zaklju¢uje se da, iako Nova go-
dina u proslosti, nije imala status kakav je dobila krajem ¢etrdesetih i pedesetih godina, ona
se ne moze iskljucivati i zanemarivati, a pomenuti status ,,novog praznika“ u jednakoj meri
povla¢i metodologka i hronoloska pitanja koja domaca istoriografija mahom zanemaruje u
kontekstu istrazivanja praznika.
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stavama u ¢ijim okvirima se jasno profilide uloga pojedinca u Sirem drusvu,
iako se to moze tvrditi za vec¢inu praznika. Ali, kolokvijalno, ona je, zajedno
sa praznicima poput Uskrsa i Bozica, ¢ije proslavljanje joj u Jugoslaviji pret-
hodi, nazvana ,,porodi¢nim praznikom® Ova formulacija ne upu¢uje samo na
nacin njenog proslavljanja ve¢ na mesto pojedinca u $irem (jugoslovenskom)
socijalnom kontekstu. Ovako novogodis$nja kultura mobili$e niz predstava o
»prirodnosti“ ,,,normalnosti®, relativno spontano se ukrstajuci sa politickom
kulturom koja svoju legitimizaciju takode nalazi u konstruktima ,,prirodnog®
»»normalnog® ,,,zdravog®, te u kontekstu socijalistickih projekcija glorifikuje
drustvo zasnovano na jednakosti, bratstvu i egalitarizmu.

O zbirci

Jezgro zbirke na kojoj je zasnovano ovo istrazivanje sacinjeno je od po-
rodi¢ne kolekcije od petsto dvadeset novogodisnjih cestitki koje su deo Sire
zbirke verbalno-vizuelnih poruka namenjenih cestitanju razli¢itih praznika.
Kolekcionarke su, u ovomu slucaju, bile Zene koje su ucestvovale bilo u aktiv-
nom, bilo u pasivnom sakupljanju/ neodbacivanju ovih artefakata.? Kao deo
ilustrovanih poruka koje su primane od 1931. do 1999. godine, novogodi$nje
Cestitke su, od strane kolekcionara, posmatrane u hronoloskom kontinutietu
i Sirem prazni¢nom kontekstu sa predasnjim, bilo da je re¢ o uskr$njim, bo-
zi¢nim, novogodi$njim ili rodendanskim cestitkama. Tako su jugoslovenske
novogodisnje Cestitke primane od 1958. godine, nasavsi se u istim kutijama,
pod istim nazivima, pa i u istom vlasni$tvu, postale deo kolekcije cestitki u
¢iji sastav ulaze i ilustrovane poruke, Cestitke i razglednice primane u Kralje-
vini Jugoslaviji.> Upkos tome $to je simboli¢ko i emocionalno kod kolekcio-
nara, nadvladalo politi¢ko, prilikom istrazivanja, u obzir su uzete samo Cestit-
ke koje su primane posle Drugog svetskog rata, zbog vizuelne dinamike koja
od pedesetih godina i u prvoj deceniji, po okoncanju rata, oponira vizuelnim
predstavama iz proslosti.* Zbirka je tokom istrazivanja pro$irena na sedamsto
dvadeset dve cestitke iz Sezdesetih, sedamdesetih i osadmesetih godina dvade-
setog veka koje su nosioci istorije se¢anja pronalazili u simbolicki i funkcio-
nalno liminalnim prostorima svojih domova, poput tavana, podruma, garaza i

2 TIako je prosirivanje zbirke pokazalo da se znacajan broj kolekcionara nalazi i medu
muskarcima, ovo primarno Zensko kolekcionarstvo ostaje u vezi je sa simbolickim mestom
Zene u patrijarhatu, a brojna znacenja i vizuelne poruke o kojima ¢e biti re¢ u narednim
potpoglavljima ne mogu se odvojiti od njenih drustvenih uloga

3 Brojnost i raznolikost postaju povod kolekcionarstvu po sebi, pa se u zbirkama nailazi na
neispisane Cestitke koje su po pretpostavci kupljene da bi bile poslate, razmenjene ili iz dru-

gih, mahom ,,estetskih” razloga.

4 U celini, prisutni su ops$ti motivi koji se dovode u vezu sa Novom godinom i koji pre-
vazilaze hronoloske i prostorne granice. U njih spadaju: imela, zvono, jelka, kugla, crvena
masna, kutija sa poklonom, sanke i sli¢no.
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drugih pomo¢nih prostorija.> S obzirom da je kretanje Cestitki podrazumevalo
ukrstanje zelja iz razlicitih delova zemlje, razmenu i kori$¢enje razlic¢itih iako
slicnih ilustracija, a trziSte sve do osamdesetih godina retko pravilo razliku
izmedu cestitke Stampane u jednoj ili drugoj republici, one su prepoznate kao
jugoslovenske. Pitanje njihovog autorstva i tiraza ostaje otvoreno, ali njihovi
proizvodaci i distributeri sve do pocetka devedesetih godina ostaju neke od
najznacajnijih knjizara, novina i, nesto rede, izdavaca. S ovim u vezi ostaju i
mesta njihove distribucije, poput papirnica, trafika, a docnije, kada otpocinje
privatizacija $tampanja, sve je ucestalija prodaja cestitki na uli¢nim ili pijac-
nim tezgama i $tandovima na Beogradskom sajmu. Tirazi su bili dovoljni ne
samo da pojedinac, bilo u svoje ime, bilo kao predstavnik nuklearne porodice
ili radne organizacije drugim licima, preduze¢ima i porodicama cestita Novu
godinu, ve¢ da podstakne kolekcionarstvo. Vizuelni aspekt cestitke nastao je
pak, kao rezultat uticaja postoje¢ih ilustracija, kombinacija motiva ili crteza
neimenovanih autora, naj¢esce ilustratora novina, slikovnica i de¢ijih knjiga.

Folklorna komunikacija i ekonomija dara

Istrazivaci se za Cestitke i razglednice interesuju mahom u kontekstu turi-
sticke kulture shvatajuci ih kao polje za istrazivanje simbolizacije mesta, geo-
grafija, ili objekata koji ljude povezuju sa prostorom drugosti (Pyine 2021, 72).
No, ucesnici ove razmene povezani su u horizontalnom procesu koji je blizak
interpersonalnoj komunikaciji raznolike publike, pa se razmena cestitki moze
posmatrati kao folklor (Pires et.al. 2019, 10-18). Iako formalizovana i ritualna,
ova komunikacija nije propisana od strane institucija, a relativna fleksibilnost
teksta koja dopusta transformaciju postojecih elemenata i ukljucivanje razlici-
tih verzija istog ili slicnog, nepisana pravila slanja/uzvra¢anja omogucuju na-
stavljanje tradicije zadrzavanjem formalnih elemenata (Kovacevi¢ et.al. 2014,
57). Ove jednostavne i jednoli¢ne poruke imaju ambivalentnu formu, relativnu
i ograni¢enu slobodu posiljaoca koji iskazuje emocije oblikujudi ih kao zelju za
dobrobit drugog pojedinca (Jaffe 1999, 115-141). Odabir ilustracije naizgled je
individualna stvar koja korisniku pruza ose¢anje moc¢i zasnovano na prividu da
njegova formalizovana i repetitivna poruka izlazi u javni prostor, te dobrovolj-
no ucestvuje u odrzavanju i reprodukovanju postojeceg sistema (Gifford 2013,
81). Kao transfer informacija koji koristi simbole, ova razmena ukljucuje izvor
poruke, samu poruku, kanal kroz koji se ona prenosi i primaoca, dok se komu-
nikacija ostvaruje kako na kognitivnom tako i na emocionalnom planu (Jaffe
1999, 115-141). Afekti koje Cestitka izaziva omogucuju inkorporiranje situacija
iz svakodnevice i posledi¢no, validaciju culture kroz obnavljanje opsteprihvat-

5  Ovo liminalno takode korespondira sa mestima na kojima se¢anja opstaju i na kojima se
odlazu druge, subjektima drage uspomene §to govori u prilog pozitivnoj valorizaiciji ovih
uspomena.
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ljivog, samorazumljivog i onoga $to je ve¢ prihvac¢eno tokom primarne i se-
kundarne socijalizacije, te tako objedinjuje zabavu, uzivanje i katarzu (Bascom
1954, 333-349). Pisane i vizuelne poruke ogranic¢ene kreativnosti, ucestalog,
predvidljivog pojavljivanja i poznatih motiva ostaju kolektivne i duboko za-
snovane na utvrdenim predstavama i vrednostima koje reflektuju institucional-
no znanje i reprodukuju vlastitu istoriju (Bahtin 1995, 61). Primarno socijalni
okvir pojedina¢ne cestitke omogucuje da bude prepoznata kao forma ritualne
komunikacije, dok je slanje Cestitke naj¢e$¢e deo simbolickog konteksta, u smi-
slu, potvrdivanja prijateljstva, u¢vrs¢ivanja kruga poznanstva i obnavljanja veze
izmedu posiljaoca i primaoca (Brown, Turley 1997, 1-20). U jugoslovenskom
kontekstu, formulai¢no i repetititvno odreduje njen pisani sadrzaj, od jedno-
stavih: ,,Sve najlepse u Novoj godini...“; ,Mnogo zdravlja, srece i zadovoljstva
u Novoj godini...“; ,,Puno zdravlja, srece i ljubavi...“ Odrzavaju¢i reciprocitetnu
komunikaciju, institucionalizaciju i ekspresivnost, svaka cestitka na svoj nacin
omogucuje odrzavanje rutine, kontinuiteta i simbolickog sadrzaja ove razmene
(Bourdieu 1991).

Iako se mogu posmatrati kao oblici komunikacije, cestitke sazimaju neka
od svojstava dara, buduci da se $alju u prigodnim trenucima, a zadrzavaju sim-
boli¢ki status objekta koji se akumulira, a uni$tava samo kada se prekine drus-
tveni odnos ili spoljagnje okolnosti onemoguce komunikaciju. Posiljalac ,,zivi“
u poruci, kako tekstualnoj, tako vizuelnoj, a latentno obligatorna cirkulacija
medu pripadnicima iste grupe davalaca dara/posiljalaca poruke svedoci o nje-
noj socijalnoj i simbolickoj mo¢i (Jaffe 1999, 115-141). Ve¢ Malinovski i Mos
uvidaju da je dar retoricki gest u socijalanoj komunikaciji i nosilac socijalnih
obligacija (Sherry 1983, 157-168). Komunikacijski aspekt, sposobnost da odrzi
drustvene i ekonomske razmene i socijalizacijski momenat deo su strukturnih
i motivacijskih komponenti kompleksnog fenomena darivanja, zbog kojih bi se
moglo ocekivati da jednom zapoceta razmena ovih ,,darova®, u idealnim uslo-
vima traje Citavog Zivota kao cikli¢na potvrda trajnosti odnosa (Macroux 2009,
671-685). S obzirom da su masovno proizvedene, prodavane i konzumirane,
Cestkitke su roba, a njihova anonimnost reflektuje se kako u kategorijama i sa-
drzaju koji je genericki, tako u opstosti drustvene situacije koja je povod nji-
hovoj razmeni (Joy 2011, 239-56). Iako su roba, ovi objekti razmene nisu neu-
tralni, ve¢ kulturno konstruisani i odredeni znacenjima (Carrier 1990, 579-98).
Ova znacenja se mogu rekonstruisati na osnovu uvida, kako u tekstualnu, tako
u vizuelnu poruku od kojih je svaka, na svoj nacin, zaokruzena, dovr$ena i po-
nudena od strane $ireg drustva.

Ideologija i vizuelni aspekt cestitke

Isprva suzeni jugoslovenski kulturni prostor oblikovan po uzoru na so-
vjetski model, od kraja pedesetih godina pocinje se oslanjati na sve pristupac-
nije i popularnije proizvode koji dolaze iz SAD uklju¢ujuci tu brojne simbole
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potros$nje, od junaka Volta Diznija preko stripova do hibridnih muzic¢kih for-
mi koje su ,uvezene® ili su oponasale postojece okcidentalne modele (Vuceti¢
2011, 185-204). Jugoslovenski socijalizam pokazao je visok stepen prakti¢nosti
i kulturne fleksibilnosti koja je omogucila sinkretisticki pristup razli¢itim po-
litickim i ideoloskim modelima, dokazavsi da ideoloski cilj ne bira kulturno
sredstvo. Cestitke ne &ine izuzetak i relativna otvorenost njihovih vizuelnih sa-
drzaja omogucila je ravnotezu izmedu potrosnje i ideoloske instrumentalizacije
(Woolcock 1985, 199-210). Vizuelni prostori ¢ine lako dostupnim informacije
kroz koje vrednosti poput onih o individualnoj slobodi, progresu i znac¢aju po-
rodice deluju prirodno (Davis 2005, 163-178). Njihova ,,prirodnost” manife-
stovana je u drustvenim pretpostavkama, u konstruktima ,zdravog razuma® i
praksama gledanja koje su intimno povezane sa ideologijom (Gramsi 1979, 97).
Naizgled konfliktne ideologije prelamaju se u prostoru konzumeristicke kulture
kroz koje su drustvne vrednosti konstrisane i dozivljene kao ,normalne“1i ,lo-
gi¢ne® (Davey 1999, 3-30). Fenomen estetskog — od umetnosti preko masovnih
medija, do sredstava komuniciranja i svakodnevice unutar potro$ackog drustva
diktira principe ove ,normalnosti” i logi¢nosti putem medijski generisane slike
u kojoj se gubi razlika izmedu reprezentacije i simulacije (Altiser 2015, 50).
Ovu dominaciju nije lako opaziti budu¢i da subjekti izbore vr$e mehanicki, bez
udela svesti, a potro$acka kultura im dopusta tek ograniceni izbor izmedu ve-
likog broja sli¢cnih objekata (Pelzer 1999, 197-213). Hiljade naizgled razli¢itih
motiva novogodis$njih Cestitki tako ispisuju slicne poruke ¢ija se ,ispravnost®
»prirodnost® i ,normalnost® podazumevaju, a dopadljivost koja dolazi iz sli¢-
nosti sa dominantnim diskursom obezbeduju uZzivanje u ritualizovanoj repreti-
tivnoj legitimizaciji vrednosnog sistema.

Motivi socijalistickog potrosackog drustva

Sli¢nosti i razlike u odnosu na vizuelnu stranu poruke kojom se Nova go-
dina Cestitala u drugim zemljama od manjeg su znacaja od ¢injenice da je je-
dan motiv ili grupa motiva odabrana i ,upotrebljena“ u njihovoj proizvodnji
(Rampley 1999, 133-148). Vizuelni aspekt cestitke opstaje u kontekstu jugo-
slovenskog socijalizma sa istorijom, vrednostima, predstavama, ideologijom,
pa se i motivi menjaju u skladu sa drustvenim promenama. Dok su pedesetih
godina motivi Cesto crno-beli, a Cestitka fotografija floralnog motiva, ili pejzaz
(najcesce fotografija planine pokrivene snegom), ve¢ ranih $ezdesetih godina u
upotrebi je cestitka sa slikom od$tampanom na obi¢nom papiru ili rede, polu-
kartonu sa, u to doba ,,,punim*“ kolorom. Uporedo opstaju jednostavnije forme
nastale od naknadno obojenih fotografija, ili fotografija na polukartonu. Tekst
se ispisuje bilo na poledini, bilo u unutrasnjosti cestitke, a ve¢ 1964. godine jav-
ljaju se prostorne cestitke koje prilikom otvaranja otkrivaju neki od uobic¢ajenih
i $iroko rasprostranjenih novogodi$njih motiva poput pahulje, sata, ili Sampa-
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njca. Na fotografijama u koloru preovladuju crvena, plava, bela i zelena boja, a
ve¢ od 1965. godine moze se prepoznati vise od pet nijansi iste boje. Uporedo,
$alju se fotografije sa motivima iz Diznijevih filmova, fotografije $ampanjca,
jelke, ili novogodisnjeg ukrasa. Sedamsesetih godina u opticaju su cestitke koje
se mogu slati u koverti kao i dvostrane Cestitke na kojima se adresa ispisuje
na istoj strani na kojoj je i poruka. Osamdesetih godina nastavlja se isti trend,
no preovladuje jednostavna dvostrana cestitka sa ruralnim zimskim motivima
i upotrebom decijih motiva. Motivi se menjaju koliko i kvalitet papira, te se u
njihovom ,napretku® reflektuje dinamika potrosackog drustva.

Deca

Jugoslovenski socijalizam je od svojih pocetaka ulagao u mladost bilo kroz
narative o uc¢e$¢u mladih u narodnooslobodilackoj borbi, bilo kroz njihovo
organizovanje u pionirske i omladinske organizacije, podrzavajudi reprezenta-
cije njihove prosvetiteljski shvac¢ene prirode (Jlazapesuh Pamak 2020, 65-88).
Buducdi da su deca kao i odrasli, ciljna grupa koja je uvek u procesu stvaranja
politickih subjekata, njihovo uklju¢ivanje u vizuelni aspekt cestitanja ima vise-
struka ideoloska i prakti¢na opravdanja. Najpre, kao ,praznik za decu®, Nova
godina omogucuje da odrasli bez cenzure ispolje vlastite infantilne teZnje, pa
prisustvo dece na jugoslovenskim novogodi$njim cestitkama koje je sve vid-
ljivije Sezdesetih godina deluje poput dozvole za prepustanje nostalgiji, ¢eznji,
igri, mastanju i drugim, preostalim danima u godini, inferiorizovanih emocio-
nalnih aktivnosti. Obucena kao odrasli, ili u telima odraslih, deca su uklju¢ena
u aktivnosti koje su vezane za praznik. Tako nastaju: dete — odzacar; dete po-
moc¢nik Deda Mraza, ili dete u igri na snegu uz prisustvo binarnih opozicija i
heteronormativnih obrazaca. Devojéica je u drustvu decaka definisane uloge u
kojoj je on vozi u ko¢iji, ili vu¢e u sankama, dok za ruku drzi tre¢e, manje dete,
dopustajudi asocijacije na mladeg brata/sestru, kao vid simbolickog ulaganja u
bududée majéinstvo.

Ruralno/urbano: pejzaz novogodisnje cestitke

Na jugoslovenskim cestitkama, pejzazi su poput kliea, opsteg mesta koje
se iznova javlja u bliskim sklopovima sa naizgled monotonim znacenjima do-
kolice i mira (Henderson 1999, 31). Kao ideologije upisane u nacine posma-
tranja, pejzazi deluju ideoloski da bi utvrdili uslove prirodnosti i ispravnosti
(Mitchel 2008, 81-89). Stoga mnos$tvo jednoli¢nih, umuirujucih prizora koji
nalikuju ambijentu prica i bajki iz detinjstva pokrece osecanja zasticenosti, bez-
bednosti, uverenosti u pobedu dobra nad zlom. Kao reprezentacije onoga $to
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jeste i onoga §to moze biti, u smislu drustvenih odnosa i drugih investicija, oni
prikrivaju odnose mo¢i koji ucestvuju u njihovom nastaku. Tipi¢ni predstavnik
ovih Cestitki je slika sela pod snegom, najc¢es¢e uokvirena zvonima, imelom,
granama jelke, ukrasima ili nemarno ostavljena gomila poklona u ¢ijoj su po-
zadini Cetinari prekriveni snegom. Okviri i granice funkcioni$u kao vizuelni
¢vorovi u mrezi drur$tvenih odnosa, budu¢i da daju kona¢no odredenje, jezik
spoljasnjosti i unutrasnjosti i odreduju sta je pejzaz, ko u njega spada i pod
kojim uslovima (Cosgrove 1982, 45-62). Sli¢ne cestitke mogu se naci u americ-
kim, nemackim i britanskim zbirkama, te je opravdano pretpostaviti da su ove
Cestitke nastale pukom reprodukcijom ve¢ postojecih slika. No, interesovanje
jugoslovenskih potrosaca za njih, rezultat je kako, kulturnih uticaja koji nastaju
zahvaljujudi relativnoj otvorenosti jugoslovenskog trzista, tako zate¢enog demo-
grafskog stanja koje je dopustalo preklapanje i preplitanje predstava sela/grada;
»divljeg®/ ,kultivisanog®. Seoski Zivot je uprkos svojoj marginalnoj poziciji u
odnosu na industrijalizovani grad, sadrzao metafore koje su bile upotrebljive u
svrhu slavljenja Nove godine. Ako je najveci deo stanovnistva koji je Ziveo u ju-
goslovenskim gradovima dosao iz sela, metafore vitalnosti, jednostavnosti, pro-
duktivnosti, mirnog porodi¢nog ambijenta i moralne ¢istote, bile su uklopive
u projekcije o jugoslovenskoj budu¢nosti. Prostori $uma ovaploc¢uju liminalna
mesta izmedu ,ruralnog“ i ,urbanog® i u narativima o narodnooslobodilackoj
borbi ve¢ su prisutni kao simbolicke tacke od velikog znacaja. Idealizacija ju-
goslovenskih ,,jedinstvenih i sa ostatkom Evrope neuporedivih® destinacija, pla-
ninskog vazduha, masiva, ,,divljih a u isti mah gostoljbivih ,juznoslovenskih®
geografija igra znacajnu ulogu u plasiranju pozeljne geo-simbolicke slike i pro-
movisanju jugoslovenskih turistickih destinacija. Sume omoguéuju mistifikaci-
ju ruralnog, a drvece postavljeno u prvi plan podrzava emocije prema domu i
blisko je nostalgiji i glorifikaciji zavicaja (Gifford 2013, 82).

Fenjeri, reke, mostovi i ograde

Daniel Gifford primecuje da je prisutvo visokih ograda u prvom planu ce-
stitke za Dan zahvalnosti, bilo uobi¢ajeno na Americkom jugu u doba robovla-
snistva (Gifford 2013, 82). On ogradu vidi kao oznaku drustvenih razlika i u
ovom kontekstu izdvaja Cestitke na kojima deca vire kroz zatvorene prozore -
simbole neslobode i ogranicenja. Niske ograde naziru se u blizini objekata koji
nalikuju crkvama, iako na njima nema sakralnih obelezja i sugeri$u udaljenost
izmedu jugoslovenske svakodnevice i religiozne proslosti. Ograda je zamenjena
mostom koji dopusta asocijacije na povezivanje, kulturne spone i odsustvo ili
bar minimizaciju klasnih razlika. Kao prisustvo granica u privatnoj sferi, ogra-
da je niska, ali postavljena ispred privatne kuce ¢ime se dopusta relativno ocu-
vanje granica privatne sfere i toleriSe unutrasnja intimizacija. Fenjeri su cesto
u prvom planu Cestitke $ezdesetih i sedamdesetih godina, s obzirom na upo-
trebljivost simbolike svetla u promovisanju opsteg progresa drustva. Ostajuci
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bliska nostalgi¢noj predstavi o bozanskoj svetlosti i toplini, svetlost koja dolazi
od sveca, fenjera, uli¢nih svetiljki, ili iz nepoznatog izvora ostvaruje kontinuitet
tokom pedesetih, $ezdesetih, sedamdesetih i osamdesetih godina i deluje kao
prihvatljiv izbor u estetizaciji prazni¢nog dozivljaja. Bliske svetlosti su i brojne
reke koje teku uzvodno i mirni re¢ni tokovi, brezuljici koji doprinose osecanju
jednostavnosti i harmonije.

Imela i boZi¢ni cvet/ opanak i suve $ljive

Jelka kao jedan od najces¢ih
simbola Nove godine koristi se kao
izvanideoloska, a u svrhu proizvod-
nje neutralnih predstava kori$¢ene
su imela, kugle, zvona i bozi¢ni
cvet. Prostorni raspored jelke, koja
najce$ce zauzima centralnu pozici-
ju, i drugih objekata, u smislu bli-
skosti/udaljenosti od jelke klju¢ je
za odredivanje njihove vaznosti u
jugoslovenskoj novogodis$njoj ma-
terjjalnoj kulturi. Sedamdesetih
godina sve su zastupljeniji takozvani narodni motivi — opanci, delovi nosnji,
figure u narodnim nos$njama i instrumenti iz jugoslovenskih republika i po-
krajina (sl. 1). Josip Broz Tito je na svojim novogodi$njim proslavama i ban-
ketima takode eksploatisao sli¢cne motive, a dizajniranje robe Siroke potro$nje
neretko je ukljucivalo $est figura u no$njama naroda i narodnosti. Uzimajéi u
obzir jugoslovensku politiku bratstva i jedinstva estetizacija ovih motiva moze
se uciniti logi¢nim postupkom u dizajniranju novogodi$njih cestitki. No, ove
promene, mogu se dovesti u vezu sa politickim strujanjima sedamdesetih godi-
na i promenama koje su na nivou jugoslovenskog Ustava donete 1974. godine.
U ovoj deceniji, jugoslovenske republike okrecu se reSavanju vlastitih pitanja, a
takozvana nacionalna pitanja otvaraju se u svetlu kritika marginalizacije i ,,po-
tiskivanja identiteta®. Od 1975. godine, na Cestitkama se ispod jelke mogu videti
kukuruz, suve §ljive, slama i orasi kao eventualne asocijacije na tradicionalnije
oblike proslavljanja Nove godine i prejugoslovenskog bozi¢nog dekora.

Seksualna revolucija i erotizacija Zenskog tela

Tako je gradenje socijalistickog drustva podrazumevalo izlazak Zene iz sfe-
re privatnog, ova rodna dinamika imala je ambivalentnu prirodu. Jugosloven-
ska masovna kultura eksploatisala je zensku telesnost putem reklama, magazi-
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na, ili postavljajuci Zensko telo kao
predznak brojnim artiklima name-
njenim $irokoj potro$nji. Erotizo-
vana zenska tela prodavala su na-
mestaj, automobile, dezodoranse i
paket aranzmane (Erdei 2020, 85).
Ja¢anje ekonomske modi, tako je
simbolicki oznacavalo i moguénost
posedovanja Zenskog tela, raspola-
ganja njime i stoga, vlasnis$tva nad
njim. Od 1968. godine, rumena
lica devojcica koje pevaju novogodisnje pesme i koje se lako mogu zameniti za
pionirke i omladinke, ustupaju mesto Zenama naglasenih seksualnih atributa.
Zenu u kratkoj suknji koja dominira modom $ezdesetih, na televizijskom ekra-
nu posmatra muskarac (sl. 2). Muskarac se gréevito drzi za postolje regala na
koji je, u maniru jugoslovenskog gradanskog enterijera bio postavljen televizor.
Centralna pozicija muskarca stoji nasuprot centralnoj poziciji televizora na ko-
jem je zena. Muskarac poseduje televizor, ali zena (slika Zene) sa malog ekra-
na poseduje njegovu seksualnost (Lakan 1983, 78). Izmedu muskaraca i zene
umece se ambivalentni prostor ekrana, privremeno i za karnevaleskne ,,potrebe
lude no¢i“ izmestajuci njihove tradicionalne uloge. Pozicija skopickog polja vise
nije ista jer izmedu pogleda i objekta stoji nepregledno polje tehnologije (Da-
mjanovi¢ 2015, 41-53). Cestika se moze tumaciti i kao kao ironijska - muska-
¢eva Zelja nije usmerena na Zensko telo kao objekat, ve¢ na televizor kao robu,
te otelovljeni ,,subjekt“ fetisizacije.

Uprkos trendu seksualne slobode koji u gradanskom drustvu podrazume-
va mahom stupanje u seksualne odnose pre zasnivanja braka, mogucnost im-
plicitnog prihvatanja izvabrac¢nih seksualnih veza i nadasve, li¢ni izbor seksual-
nog i bra¢nog partnera, granice su postavljene u kontekstu rodnih dihotomija.
Stoga, izmedu decaka i devojcica na cestitkama postoji jasna razlika, u praksi
odevanja, u visini, u zastitnickoj polozaju tela de¢aka, u mogucnosti da upravo
on ponese drva, ili jelku, da vozi auto ili kociju, ili obuce frak, ili pak, da ona
obuce krinolinu, ponese korpicu sa vocem, ili cvece. Retkost nisu ni ograde
koje su umetnute izmedu decaka
i devojcica. Sve cesce, devojcica
u zagljaju drzi psa ili macku ¢ime
se takode sugerisSe Siroko shvaceni
kontekst majcinstva. Heteronor-
mativne preporuke koje polaze od
»prirodnosti“ porodice kao osnov-
ne celije drustva radi prokreacije,
upisane su u Cestitku kao ustanov-
ljeni odnosi i deo ,logi¢nog® pro-
stornog rasporeda.
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Pijani i sa flaSom u ruci, naj¢es¢e su muskarci koji se zaticu na ulici, u
urbanom dekoru, sami ili okruzeni drugim muskarcima (sl. 3). Karnevaleskna
Nova godina ¢iji je predstavnik muskarac - ,samac” i domu okrenuta prosla-
va kreiraju opozicije: ulica/dom; muskarac/Zena; pi¢e/hrana; deca/odrasli; selo/

grad; pijanstvo/trezvenost (Gifford 2013, 113).

Televizor i automobil: simboli potro$nje

Kao simboli jugoslovenskog = ° 6
potrosackog drustva televizori se
na Cestitkama javljaju se uporedo
sa njihovim ulaskom u jugoslo-
venska domacinstva - $ezdesetih
godina dvadesetog veka. Televizor
na cestitkama ima funkciju dekora
koji podrazumeva ukljucenje rega-
la i zauzimanje centralne pozicije
u dnevnom boravku (Erdei 2020,
85). Postavljanjem na centralno
mesto definise se politicki, ideoloski, kulturni i simboli¢ki znacaj ovog medi-
ja, ali i prakti¢na uloga koju on ima u svakodnevnim Zivotima gradana. Sez-
desetih godina na cestitkama raste broj Deda Mrazeva i paketa ispod jelki, a
od 1966. automobil sa poklonima vozi Deda Mraz (sl. 4). Prvi plan odgovara
mestu koje je potro$nja imala u jugoslovenskoj svakodnevici od Sezdesetih do
kraja osamdesetih godina, uklju¢ujuéi automobil kao jedno od znacajnih mesta
u postsocijalistickim nostalgijama (Gatejel 2013, 8-22). Uprkos ,,nesvrstanosti®
jugoslovenskog omiljenog automobila koji se proizvodio ¢itavih trideset godina
i sa svojim italijanskim dizajnom i ,domacom® proizvodnjom zadrzao status ju-
goslovenskog automobilskog ljubimca, novogodisnje Cestitke krasi hibrid Lade
i crvenog Zaporosca. Simbol naizgled nepomirljivog kapitalistickog zapadnog
modela potro$nje koji u sebi sadrzi znacenja nejednakosti vozio je sovijetski
narodni auto, oslikavaju¢i ambivalentnost jugoslovenskog potrosackog drustva
na suptilan, prikriven i $aljiv nacin.

5)

Sretna Nova Q()L)INr\!

Odzacar: heroj radnicke klase

Dizajneri jugoslovenskih novogodisnjih cestitki pedesetih godina su jo$
uvek uzdrzani kada je re¢ o upotrebi simbola i figura koje se vezuju za na-
slede bozi¢a. Deda Mraz je u prvim decenijama proslavljanja Nove godine u
Jugoslaviji pre¢utan a primena ove ikonografije nasla je primenu sa ,pora-
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stom kupovne mo¢i“ jugoslovenskih gradana
(Hatadewicz-Grzelak 2011, 391-104). Kao
ideoloski neutralniji, odabran je Snesko Beli¢
koji ve¢ pocetkom Sezdesetih godina postaje
jedan od omiljenih i najzastupljenijih karak-
tera na Cestitkama (sl. 5). No, svakako omi-
ljeni i ideoloski funkcionalniji od prethodna
dva simbola bio je odzacar. Odzacareva po-
dobnost nije se bila samo u mogu¢nosti da se
ukljuci u vizuelnu stranu cestitke kao relativ-
no neutralni simbol srece, ve¢ i kao moguci
predstavnik radnicke klase (sl. 6). Obucen u
uniformu, sa alatom, ¢esto od gara prljavih
obraza, odzacar je dopus$tao asocijacije na
marginalni status radnika u kapitalizmu, na
znacaj radnicke klase, kako u vreme rada,
tako u vreme odmora, a mogao je biti uklju-
¢en u deciju kulturu jer su deca na novogodisnjim cestitkama obavljala uloge
odraslih. Uklju¢ivanje ove decije figure moglo je ojacati asocijacije na drustvo
nejednakosti i eksploatacije. Odzacar ipak docnije ostaje jedan od klju¢nih no-
silaca konstrukta ,slatkog“ o ¢emu svedoce i drugi elementi masovne vizuelne
kulture koja je u prvi plan postavljala decije emocije. Slike tuznih decaka i de-
vojcica, bilo da je re¢ o posterima, drugim reprodukcijama i goblenima koje su
upotpunjavale ambijent decijih soba sedamesetih i osamedesetih godina deo
su jugoslovenske istorije secanja i njene decije materijalne kulture. Odzaca-
ri pokrecu i niz drugih asocijacija
na industrijska postrojenja koja
se dime i ovim simbolizovan pro-
gres socijalistickog drustva, ali i na
krhki konstrukt ,,detinjstva® koji u
uslovima rata i kapitalisticke proi-
zvodnje lako moze izgubiti znace-
nja zasti¢enosti, sigurnosti i topline
doma.

Nova godina, sveta i profana

Na kolektivnim cestitkama iza
kojih stoje fabrike, postrojenja i
kombinati, novogodisnji prizori su
neutralni i retko uklju¢uju ukrase
ili pejzaze (sl. 8). koje danas prepo-
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znajemo kao praznicne. Izuzetak, nesumnivo
¢ini zvezda, neretko crvene boje. Na ovim
Cestitkama na kojima se do kraja pedesetih
prepoznaje sovjetska geometrija, zvezda sija
u mraku. Medu motivima se izdvajaju odza-
car i jelka, ali boja zvezde Sezdesetih i se-
damdesetih kada dolazi do okcidentalizacije
ovog praznika vise nije crvena. Dok nad gra-
dovima i jelkama, pedesetih i poc¢etkom $ez-
desetih, u mraku svetli crvena zvezda, even-
tualni simbol hri$¢anstva izostaje sa krovova
crkava. Naizgled slu¢ajno, u mnostvu Cestit-
ki, na nebu prekrivenom zvezdama, vraca se
krst, kao jedna u mnostvu srebrnih zvezda,
krajem sedamesetih godina. Od tada, sve su
ucestaliji drugi simboli koji se mogu dovesti
u vezu sa bozi¢em, uklju¢ujuéi, andele. Ce-
stitke na kojima od kraja sedamdestih godina mogu videti krst, raspece i andeli,
zapravo su kupljene u Trstu, a sve zastupljeniji andeli dolaze iz dijaspore. Od
1980. godine na cestitkama se oponasaju religijski i umetnicki klisei — devojcica
sa plavom tkaninom na blago pognutoj glavi u naruéju drzi psa (sl. 7). Evenu-
talne asocijacije na dete Hrista u maj¢inom narud¢ju mogu se cititati i kao iro-
nijske, ali politi¢ki i ideologki kontekst u kojem se pojavljuju dopusta asocijacije
na pocetke sve radikalnijih drustvenih promena u Jugoslaviji.

Osamdesete: slatka imaginacija

»Slatkoc¢a® je psihologki koncept koji stimuli$e emocionalne afekte kod po-
smatraca i moze se pratiti unazad do etioloske bebi-seme (Kindchenschema)
koja podrazumeva fizicke karakteristike poput velikog ispupcenog cela, male
brade, krupnih ociju, velike glave koji se tipi¢no nalaze kod dece, a uz koje
se vezuju vunerabilnost, stidljivost, mladost (Doniach and Kahane 1998, 208).
Pogled na ,slatke” objekte izaziva afekte koji uklju¢uju aspekte roditeljske bri-
ge (hranjenje, neznost, ispoljavanje ,,pozitivnih® afekata), a koji ne moraju pri-
padati iskljuc¢ivo roditeljima. Deca i mladuncad Zivotinja smatraju se slatkim
(Nittono et. al. 2019, 1-7). Mere bebi - $eme Siroko su primenjivane u marke-
tingu kao potrosacki stimulus koje onemogucuje subjekta da odoli potrosnji,
pa su tako slike Zivotinja, dece, objekata koji su nalik mladuncadi ¢oveka, ili
zivotinje, infantilizovanih bi¢a postajala zastitni znak brendova koji su sa la-
koc¢om osvajali svako, pa i jugoslovensko trziste (Takamatsu 2020, 1362-1374).
Osamdesetih godina, cestitke sa kojih potrosace, posiljaoce i primaoce poruke
gledaju bic¢a sa krupnim o¢ima, malim, ispup¢enim usnama, dugih trepavica sa
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naglaenim roze $apama, opremljenih cuclama, dominiraju trziSem. Ovo je i
vreme kada ,,decija kultura®“ u Jugoslaviji ulazi u prostor stripova, pa su do tada
odrasli junaci, naj¢e$¢e Diznijevi, vizuelno ve¢ infantilizovani, postajali deca, ili
su dobijajuc¢i potomke izmestani u sporedne aspekte pri¢a (Mikijev almanah,
Mali zabavnik). Ali, Cestitke su deo $ireg konteksta slatkoce koja daleko pre-
vazilazi Stampani material i osamdesetih godina prepoznaju se u unapredenim
formama kolekcionarstva plisanih igra¢aka. Osamdesetih godina kao ilustracije
u $kolskim udzbenicima, preovladuju decaci i devojcice neproporcionalno uve-
licanih glava i krupnih o¢iju koji zamenjuju relativno skladne i po mnogo ¢emu
realisticki predstavljene, crno-bele ilustracije iz udzenika pedesetih, Sezdesetih
i sedamdesetih. Ulazak ,slatkog“ u jugoslovensku kulturu poklapa se sa krajem
faze negovanja socijalistickih odnosa i sve izrazeniju glorifikaciju novih mo-
dela akumulacije i potrosnje. Slatko na cestitkama tek oznacava nove pocetke,
stilove odnosenja i kona¢no opredeljenje za postjugoslovenski put tranzicije u
pravcu kreiranja drugacijeg trzista.

Zavrsna razmatranja

Vizuelni aspekt cestitanje Nove godine u Jugoslaviji bio je i ostao u skladu
sa ideoloskim postulatima njenog socijalizma te je uspesno odrzavao kontinui-
tet, kako sa vrednosnim kriterujumima potrosackog drustva, tako sa politickom
kulturom takozvanog Isto¢nog bloka. S obzirom na to da je tradicija pismenog
Cestitanja praznika bila praksa kako u zemljama simbolickog i politickog istoka,
tako kapitalistickog zapada, reprezentacije praznika ili vizuelne asocijacije na
praznik na jugoslovenskim cestitkama od $ezdesetih godina zadrzavaju politic-
ku neutralnost. Kao i u drugim zemljama, u Jugoslaviji cestitke sluze kao praksa
simbolickog odrzavanja komunikacije, oblik razmene, i posledi¢no, odrzavanje
kulturnog i politickog statusa quo. Motivi na Cestitkama reflektuju pozeljne sti-
love Zivota ,,normalnosti®, ,,prirodnosti“ i ostaju u bliskoj vezi sa preporukama
jugoslovenskog socijalizma. Uklju¢ujudi pejzaze, estetizaciju i ideologijzaciju
detinjstva, preformulisanje motive praznika koji simboli¢ki korespondiraju sa
Novom godinom, jugoslovenske cestitke upotpunjuju novogodisnju tradiciju,
ukljucuju, isklju¢uju i modifikuju figure koje se sa njom dovode u vezu i odr-
zavaju kontinuitet individualnog i kolektivhog uces¢a u reprodukovanju vred-
nosnog sistema.
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The Ideology of Yugoslav New Year Card 1958-1989.

Abstract: Although a part of the geographically and culturally widespread practice of
celebrating holidays, Yugoslav New Year cards can be considered one of the material
sources for understanding the representations that this society used. Regarded either as
folklore or as a form of gift, greeting cards and New Year cards are a part of exchange
that has contributed to reproducing acquintances and friendships. Yugoslav New Year
cards share this aspect with those exchanged in other parts of the world. The specif-
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ics of the Yugoslav’s New Year cards are revealed by researching their visual aspects
and representations that are reproduced. Including landscapes, common elements of
New Year’s material culture such as Christmas, trees, stars, bells, Santa Claus, Snow
White, children playing in the snow, Yugoslav New Year cards represent the desireable
lifestlyes, everyday life and its ideological commitment. Their visual dynamic is noti-
cable when taking into account historical events that preceedes the presence of certain
motifs. New Year’s gifts, chimneysweep, automobile, the erotization of women’s body,
including/excluding certain motives such as bells, plum fruit, mistletoe, walnut, straw
were placed in historical context to illustrate the link between New Year’s card and so-
cial and cultural changes in Yugoslavia.

Keywords: New Year cards, folklore communication, economy, ideology, visual culture.
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